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Einfach anfangen

Es dauert wirklich nur 5 Minuten, Anzeigen bei Google zu schalten. Mit diesem kurzen
Leitfaden mochten wir Sie dazu einladen, den ersten Schritt zu machen und es einfach mal
auszuprobieren.

Naturlich gibt es danach noch viele weitere Schritte, die Sie machen konnen. Einer der
grollen Vorteile von Anzeigen bei Google besteht schliel3lich darin, dass man die
Ergebnisse messen und die Kampagnen auf dieser Basis immer weiter verbessern kann.

Das Wichtigste ist aber, einfach mal mit einer Anzeige anzufangen. Wir winschen
Ihnen dabei viel Erfolg und vor allem viel Spal3!



Google Ads: Was lhre Zielgruppe sieht

Auf diese URL kommen
die Nutzer:innen beim
Klick auf die Anzeige.

In den Textzeilen ist
Platz fur zusatzliche
Informationen.

G onsert

& wwwdas-fenst M

Fenster kaufen in Frankfurt - Jetzt
Heizkosten senken

Schnell und sauber neue Fenster vom
Fensterfachbetrieb aus Frankfurt. Senken Sie lhre
Heizkosten und schiitzen Sie gleichzeitig das Klimal

e

In den Anzeigentiteln
sollten sich die Keywords
wiederfinden, die die
Nutzer:innen gesucht
haben — z. B. ,Fenster
kaufen®.




Google Ads: Was im Hintergrund passiert

Damit die Google Ads der richtigen Zielgruppe angezeigt werden, mussen Sie im
Hintergrund eine Reihe von Angaben machen:

« Kampagnenziel « Suchnetzwerk

« Kampagnentyp « Standort

« URL « Sprache

« Kampagnenname « Zielgruppensegment

Gebotsstrategie

Budget

Wir unterstutzen Sie beim Anlegen lhrer Anzeigen und fuhren Sie Schritt fur Schritt
durch diesen Prozess.



Vorteile von Google Ads

Wer schon einmal Google benutzt hat, kennt Google Ads. Sie werden Uber und unter

den Suchergebnissen angezeigt und beziehen sich auf die Keywords, die man bei der
Suche eingegeben hat.

Daraus ergibt sich die hohe Wirksamkeit der Anzeigen: Den Nutzer:innen wird genau
das angeboten, was sie gerade aktiv suchen.

Um Google Ads schalten zu konnen, mussen Sie unter hiips://ads.google.com einen
Account anlegen. Folgen Sie einfach den Anweisungen!



https://ads.google.com/

Abrechnung von Google Ads

Wenn Sie lhren Account fur Google Ads einrichten, werden Sie auch nach einer

Zahlungsmethode gefragt. Sie konnen PayPal, eine Kredit- oder Debitkarte oder ein
Bankkonto angeben.

Fur die Verifizierung des Bankkontos hat sich Google eine besondere Methode
ausgedacht: Ihnen wird ein zufalliger Betrag unter einem Euro Uuberwiesen, also zum
Beispiel 34 Cent. Sie werden dann nach diesem Betrag gefragt. Wenn Sie die richtige
Antwort geben, qilt Ihr Konto als bestatigt.



Google Ads: Schritt fur Schritt

Beginnen Sie damit, dass Sie sich einloggen und oben links auf Erstellen klicken.

) - EXNED

Erstellen

Empfehlungen o
Statistiken und Berichte v
Kampagn...



Google Ads: Schritt fur Schritt

Zum Start ist es am einfachsten, wenn Sie
als Kampagnenziel ,Zugriffe auf die
Website" definieren.

N

Neue Kampagne ‘ Q_ Sseite oder Kampagne suchen

Ziel auswahlen

Wiéhlen Sie ein Ziel aus, damit die verwendeten Zielvorhaben und Einstellungen fiir lhre Kampagne optimiert werden

©

Umséatze

Sie mochten Ihre Umsétze online, in
Apps, am Telefon oder im Geschaft
ankurbeln.

o:
Markenbekanntheit und
Reichweite

Sie mochten eine breite Zielgruppe
erreichen und lhre Bekanntheit
steigern.

App-Werbung

Mehr App-Installationen,
Engagements und
Vorregistrierungen erzielen

Q

Zugriffe auf die Website

Sie mochten die richtigen Nutzer
dazu bewegen, lhre Website zu
besuchen.

0

Lokale Ladenbesuche und
Werbeaktionen

Mit dieser Option lasst sich die
Anzahl der Besuche in lokalen
Geschaften, einschlieBlich
Restaurants und Vertragshandler,
steigern.

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

Mit Search wahlen Sie die klassischen

Google-Anzeigen aus, die mit den
Suchergebnissen angezeigt werden.

Neue Kampagne ‘ Q, Seite oder Kampagne suchen

Wahlen Sie einen Kampagnentyp aus

Search

Get in front of high-intent
customers at the right time on
Google Search

Video

Reach viewers on YouTube and get
conversions

Performance Max

Reach audiences across all of
Google with a single campaign. So
funktionierts

Discovery

Run ads on YouTube, Gmail,
Discover, and more

Display

Reach customers across 3 million
sites and apps with engaging
creative

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

AnSChIieBend kénnen Sie die URL Ihrer .\ Neue Kampagne Q, seite oder Kampagne suchen
Landingpage eingeben’ Zum Beispiel: Wahlen Sie aus, wie Sie Ihr Zielvorhaben erreichen machten @
https ://d as-fe n Ste r' ka n n S . d e/m u Ste rm a n n GO https://das-fenster-kanns.de/mustermann/

Das Thema Conversions konnen Sie

Zu n éChSt U be rS p rl nge n . Fal IS S | e S péte r Website-Zugriffe als Website-Conversions erfassen

ei ne u mfa ng re i Che re Ka m pag n e a n Ieg e n Eine ‘Conversion-Aktior.w ist ein fir lhr !.Jnternnafhmenl wertvoller Schritt, de
. . . . Zugriffe auf lhre Website als Conversion-Aktionen in Ihrem Konto erfas:

mOChten , fl nden S |e I nfo rm atlon ZU r dann den Tracking-Code einbinden. Weitere Informationen

Erfassung der Conversions unter: © Conversion-Aktion erstelen

https://support.google.com/qgoogle-
ads/answer/12216424



https://support.google.com/google-ads/answer/12216424
https://support.google.com/google-ads/answer/12216424

Google Ads: Schritt fur Schritt

Wenn Sie nach und nach mehrere
Kampagnen anlegen, hilft Innen der
Kampagnenname, sie auf den ersten Blick
voneinander zu unterscheiden.

Sinnvoll sind deshalb zum Beispiel
Angaben zum Thema, zum Typ oder zur
regionalen Ausrichtung der Kampagne, wie
hier:

Traffic — Search — Frankfurt

Klicken Sie dann auf Weiter.



Google Ads: Schritt fur Schritt

Bei den Geboten legen Sie fest, fur A | Neue Kampagne \ T T r—

welches Ergebnis Sie wie viel bezahlen SO |

mochten. Das Gebot sollte unter dem 2

Tagesbudget liegen, sodass Sie pro Tag Gebote ~
mindestens einen Klick erzielen. Wir Worauf méohten Sie de

empfehlen, mit 2,00 Euro pro Klick zu | Kioks ~ |

starten. Klicken Sie dann auf Weiter.

Maximales CPC-Gebot féstlegen

Limit fiir maximales CPC-Gebot @&

2,00¢€

Alternative Gebotsstrategien wie beispielsweise Portfolios sind in den Einstellungen verfiigbar, nachdem Sie die Kampagne
erstellt haben




Google Ads: Schritt fur Schritt

Das Suchnetzwerk bietet die besten A NeueKampagne | Q seieoder Kampagne sucher
Erfolgsaussichten, weil dort die

Nutzer:innen erreicht werden, die aktiv Werbenetzwerke

nach bestimmten Keywords suchen. Suchnetzwerk

Anzeigen konnen neben Google-Suchergebnis:
werden, wenn lhre Keywords fiir die Suchanfra

Suchnetzwerk-Partner einbeziehen @

Displaynetzwerk

Easy way to get additional conversions at simi
budget.

D Google Displaynetzwerk einbeziehen ©)]

Displaynetzwerk-Aktivierung verwenc
Q,  Cost-per-Action (CPA) mehr Conversic
lhre Anzeigen am besten an mehr Orte



Google Ads: Schritt fur Schritt

EntSCheidend fur den EffOIg Ihrer N Neue Kampagne ‘ Q, seite oder Kampagne suchen
Kampagne ist die regionale Ausrichtung. |
Wahlen Sie deshalb Weiteren Standort
eingeben und den Bereich, in dem Sie O e Lintr i e
Kund:innen bedienen. O Deutschiand

Standorte ~

Standorte fiir die Ausrichtung auswahlen @

@ Weiteren Standort eingeben

Als Beispiel haben wir Frankfurt
ausgewahlt. Rechts sehen Sie die
potenzielle Reichweite von 12,9 Millionen
Personen.

Zielregionen (1)

Reichweite @ &

Frankfurt am Main, Hessen, Deutschland Ort 12.900.000 ®

Q, standort fiir Ausrichtung oder Ausschluss eingeben Erweiterte Suche

Geben Sie beispielsweise ein Land, einen Ort, eine Region oder eine Postleitzahl ein

A\ Standortoptionen

Ziel ®

@ Présenz oder Interesse: Nutzer, die sich gerade oder regelméBig in lhren Zielregionen aufhalten oder Interesse daran
gezeigt haben (empfohlen)

O Prasenz: Nutzer, die sich gerade oder regelmé&Big in Ihren Zielregionen aufhalten



Google Ads: Schritt fur Schritt

Als Sprache empfiehlt sich in der Regel Sprachen

DGUtSCh ES Sel denn’ Sle WO”en geZIGIt Wabhlen Sie die Sprachen aus, die Ihre Kunden sprechen. @
Immobilienbesitzer und -besitzerinnen in

einer anderen Sprache ansprechen _ Zum Q Mit Eingabe beginnen oder Sprache auswiéhlen

Beispiel in einer Grenzregion.

Deutsch X




Google Ads: Schritt fur Schritt

Sie konnen die Zielgruppe noch weiter
verfeinern und Menschen ansprechen, die
sich fur den Einbau von Fenstern und
Turen interessieren.

N

Neue Kampagne ‘ Q, seite oder Kampagne suchen

Zielgruppensegmente

Wahlen Sie Zielgruppensegmente aus, die Ihrer Kampagne hinzugefiigt werden sollen. Sie kénnen neue Segmente mit selbst
erhobenen Daten erstellen, indem Sie auf dem Tab ,Suchen” auf + Neues Segment klicken. @

Suche Stébern 1 ausgewidhlt Alle 16schen
Q_ "lebensmittel und gastronomie” ausprobieren Kaufbereite Zielgruppen

Haus und Garten A
D Von dhnlichen Werbetreibenden Heim und Garten > Dienstleistungen fiir Haus und Garten ®

ausgewihlte Zielgruppen Einbau von Tiiren und Fenstern

Einbau von Tiiren und Fenstern

Von dhnlichen Werbetreibenden
ausgewdhlte Zielgruppen

Heim und Garten

D Von dhnlichen Werbetreibenden
ausgewdhlte Zielgruppen

Bau- und Umbau

D Von dhnlichen Werbetreibenden
ausgewdhlte Zielgruppen

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

Die weiteren Einstellungen konnen Sie so
ubernehmen.

Y

Neue Kampagne ‘ Q Seite oder Kampagne suchen

Ausrichtungseinstellung fiir diese Kampagne @

O Ausrichtung
Sie kénnen die Reichweite der Kampagne auf aus

dhlte Segmente beschrénken und haben die Méglichkeit, Gebote anzupassen

@ Beobachtung (empfohlen)

Die Reichweite der Kampagne wird nicht ei ur die ausgewéhlten Segmente anpassen

Weitgehend
passende Keywords

Es ist méglich, weitgehend passende Keywords zusammen mit Smart Bidding zu verwenden. Weitgehend passende
Keywords schaffen Konsistenz und bieten Zugang zu zuséatzlichen Einstellungen, etwa zu Markeneinschrankungen. Weitere
Informationen

Aktiviert: Weitgehend passende Keywq,

Deaktiviert: Keyword-Optionen verwe

@ Wenn Sie weitgehend passende Keywor® verwenden mochten, miissen Sie zu einer Gebotsstrategie mit
Conversion- oder Conversion-Wert-Bezug wechseln.

Das Qualitatsprofil
v * ok kK K Kk K



Google Ads: Schritt fur Schritt

Auch diese Voreinstellung brauchen Sie
nicht zu andern. Sie konnen einfach auf
Weiter klicken.

Automatisch
erstellte Assets

Sie kdnnen Google erlauben, Anzeigentitel- und Textzeilen-Assets fiir lhre Anzeigen aus Inhalten Ihrer Landingpage, lhrer
Domain und lhrer Anzeigen zu erstellen. Google stellt automatische Tools zur Verfligung, um die Assets je nach Relevanz
fiir Inre Keywords anzupassen. Anzeigenrelevanz und -leistung verbessern sich dadurch eventuell. Weitere Informationen

O Aktiviert: Inhalte meiner Landingpage, Domain und Anzeigen in Kombination mit Assets verwenden, die ich zur
Verfligung stelle. Assets je nach Relevanz fiir meine Keywords anpassen.

@ Deaktiviert: Nur Assets verwenden, die ich fiir meine Anzeigen zur Verfigung stelle

Q More settings

A4

Das Qualitatsprofil
* ok ok ok ok Kk ok



Google Ads: Schritt fur Schritt

Bei Google iSt jede Kampagne in .\ Neue Kampagne ‘ Q, seite oder Kampagne suchen
Anzeigengruppen aufgeteilt.

Fenster kaufen &

Jede Anzeigengruppe hat eigene Keywords
und eigene Anzeigen. Dadurch konnen Sie Keywords
die Anzeigen genau an die Keywords Keyword-Vorschlage abrufen (optional)

a n passe n Mit Google Ads kdnnen Sie Keywords finden. Dazu wird eine Webseite gescannt oder ermittelt, was fiir ahnliche Produkte
" oder Dienstleistungen gut funktioniert.

Ihre erste Anzeigengruppe konnte zum
Beispiel das Thema haben:

GD  https://das-fenster-kanns.de/mustermann/ ‘

-

Fenster kaufen

Das Qualitatsprofil
v *******



Google Ads: Schritt fur Schritt

Wir empfehlen, die Keywords Von Hand .\ Neue Kampagne ‘ Q, Sseite oder Kampagne suchen
einzugeben, zum Beispiel:

Keywords eingeben
Keywords sind Worter oder Wortgruppen, die verwendet werden, um lhre Anzeigen gezielt auszuliefern, wenn Nutzer nach
damit iibereinstimmenden Begriffen sughen

+ fenster kaufen

. fenster kaufen frankfurt I

» kunststofffenster

» kunststofffenster kaufen

* neue fenster

Keyword = weitgehend passend "Keyword" = passende Wortgruppe [Keyword] = genau passend Weitere Informationen

Weitere Keywords hinzufiigen: Prasentieren Sie lhre Anzeigen haufiger genau
den Nutzern, die nach Ihren Angeboten suchen

Aufrufen Alle ibernehmen

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

Im letzten Schritt werden die Anzeigen A

angelegt. Hier ist zunachst die URL der
Landingpage wichtig:

https://das-fenster-kanns.de/mustermann

Neue Kampagne ‘ Q, Seite oder Kampagne suchen

Anzeigen A

() Anzeigentitel hinzufugen Ideen anzeigen

I Beliebte Keywords aufnehmen

P . .. = Ideen anzeigen

Fligen Sie anfangs mindestens fiinf (7)) Anzeigeneffektivitat @ - o

Anzeigentitel hinzu \\__//  Unvollstindig O Unterschiedliche Anzeigentitel
— —' verwenden Ideen anzeigen

—~, Unterschiedliche Textzeilen verwenden
@)
*~ Ideen anzeigen

B O

Vorschau < > 11} Anzeige hervorhebel
Finale URL @

— Finale URL

https://das-fenster-kanns.de/r

Diese URL wird verwendet, um
Anzeigentitel und Textzeilen
vorzuschlagen

Gesponsert -

® www.dasfenster-kanns.de/

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

Dann folgen die Anzeigentitel.

Sie werden von Google zufallig miteinander
kombiniert, um die beste Ansprache zu
finden. Sie sollten daher mindestens funf
Anzeigentitel angeben.

Besonders gut funktionieren oft Titel mit
regionalem Bezug — wenn |hr Unternehmen
zum Beispiel in Frankfurt ist, konnen Sie
das in den Anzeigentitel schreiben.

o\ Neue Kampagne ‘ Q, seite oder Kampagne suchen

G Anzeigentitel hinzufligen Ideen anzeigen

Beliebte Keywords aufnehmen

Mit mehr Anzeigentiteln o Anzeigensffektivitst @ Ideen anzeigen
< > steig&_ern Sie lhre Chf‘:mcen ‘:\‘:.\ D ~ Unterschiedliche Anzeigentitel
auf eine bessere Leistung h verwenden Ideen anzeigen

~— Unterschiedliche Textzeilen verwenden
Ideen anzeigen

Anzeigentitel
T 9 ® A

T 715

Fir eine optimale Anzeigenleistung . . . . )
In dieser Vorschau sehen Sie mégliche Anzeigen, die aus lhren Assets

\ diese Keywords in die Anzeigentitel zusammengestellt wurden. Nicht alle Kombinationen werden angezeigt. Assets
aufnehmen konnen in beliebiger Reihenfolge erscheinen. Sie missen daher sowohl einzeln als
auch in Kombination mit anderen Assets Sinn ergeben. AuBerdem diirfen sie
weder gegen unsere Richtlinien noch gegen &rtliche Gesetze verstoRen. Bei
o kunststofffenster einigen Formaten wird Text eventuell gekirzt. Sie kénnen sicherstellen, dass
bestimmte Textteile in der Anzeige erscheinen. Weitere Informationen
@ fenster kaufen @ neue fenster

Weitere Ideen »

Fenster kaufen in Frankfurt

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok Kk



Google Ads: Schritt fur Schritt

Vorschlage fur Anzeigentitel:
 Fenster kaufen in Frankfurt
Kunststofffenster Frankfurt

Jetzt Heizkosten senken

Neue Fenster sparen CO2
Sichern Sie sich 20% Forderung

Schnell & sauber neue Fenster
Qualitat von VEKA

.\ Neue Kampagne Q Seite oder Kampagne suchen

<

Mit mehr Anzeigentiteln
> steigern Sie |hre Chancen
auf eine bessere Leistung

Fenster kaufen in Frankfurt

Erforderlich 27/30

Kunststofffenster Frankfurt

Erforderlich 27/30

Jetzt Heizkosten senken

Erforderlich 23/30

Neue Fenster sparen CO2

23/30

-
4
L
\\\_

Anzeigeneffektivitat @

Durchschnitt

O Anzeigentitel hinzufiigen Ideen anzeige

Beliebte Keywords aufnehmen
Ideen anzeigen

—, Unterschiedliche Anzeigentitel
verwenden Ideen anzeigen

—, Unterschiedliche Textzeilen verwenden
Ideen anzeigen



Google Ads: Schritt fur Schritt

Schliel3lich mussen noch die Textzeilen
erganzt werden.

Vorschlage:

* Neue Kunststofffenster reduzieren
Warmeverluste um bis zu 45 %.

 Senken Sie |lhre Heizkosten und
schutzen Sie gleichzeitig das Klima!

* Schnell und sauber neue Fenster vom
Fensterfachbetrieb aus Frankfurt.

N

Neue Kampagne ‘ Q Seite oder Kampagne suchen

Mit mehr Anzeigentiteln
> steigern Sie lhre Chancen
auf eine bessere Leistung

T Textzeilen Ideen A
3/4 anzeigen

Neue Kunststofffenster
reduzieren Warmeverluste
um bis zu 45 %.

Erforderlich 63/90

Senken Sie Ihre Heizkosten
und schiitzen Sie
gleichzeitig das Klima!

Erforderlich 67/90

Schnell und sauber neue
Fenster vom
Fensterfachbetrieb aus
Frankfurt.

69/90

o
7
|
N

\

Q Anzeigentitel hinzufligen Ideen anzeigen

Anzeigeneffektivitat @
Durchschnitt

Beliebte Keywords aufnehmen
Ideen anzeigen

~—, Unterschiedliche Anzeigentitel

verwenden Ideen anzeigen

~—, Unterschiedliche Textzeilen verwenden

Ideen anzeigen



Google Ads: Schritt fur Schritt

Die Anzeigen Sind damit fertig. .\ Neue Kampagne | Q, seite oder Kampagne suchen

KI iCken S ie an Weiter. G Anzeigentitel hinzufiigen Ideen anzeigen

Beliebte Keywords aufnehmen

Mit mehr Anzeigentiteln Vs Anzeigeneffektivitat @ Ideen anzeigen
4 > steigern Sie Ihre Chancen (C Durchschnitt —. Unterschiedliche Anzeigentitel
auf eine bessere Leistung h verwenden Ideen anzeigen
—, Unterschiedliche Textzeilen verwenden
Ideen anzeigen
v Weitere Asset-Typen (0/7) Bilder hinzufiigen: Mit mindestens 4 Bildern kénnen
Sie ki die Anzei leist E  Sie noch mehr Aufmerksamkeit auf lhre Anzeigen +4,6 %
ie kdnnen die Anzeigenleistung
steigern und Anreize zur Interaktion mit lenken @
lhrer Anzeige setzen, wenn Sie mehr
Angaben zu |lhrem Unternehmen und
Ihrer Website machen Sitelinks hinzufiigen: Mit mindestens vier Sitelinks
E+ konnen Sie noch mehr Aufmerksamkeit auf lhre +6,2 %

“ URL-Opti fir Anzei
ptionen tur Anzeigen Anzeigen lenken. @

Fertig Abbrechen

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok ok K K



Google Ads: Schritt fur Schritt

N Neue Kampagne ‘ Q, Seite oder Kampagne suchen

Zum Schluss legen Sie noch das Budget
fest.

Budget
Am besten probieren Sie zunachst ein Selectthe average you want to spend each day
niedriges Budget aus, zum Beispiel 5 bis burchechnitiches Tagesbucdaet flllse Kampagne festicgen
10 Euro pro Tag, also ca. 300 Euro im Grahnichen e et Tge o
Monat.

Monats. Es ist méglich, dass die
Ausgaben an manchen Tagen deutlich
tiber oder unter dem Tagesbudget
liegen. Weitere Informationen

A Werbetreibenc‘ie in lhrem Land. euts.f:h\ancll)setzenublicherweiseein .
Wenn die Kampagne gut eingestellt ist, e W e e
konnen Sie das Budget dann erhdhen.

Klicken Sie anschlieRend auf Weiter.




Google Ads: Schritt fur Schritt

AUf der |etZten Selte konnen Sle dle N Neue Kampagne ‘ Q seite oder Kampagne suchen
Kampagne dann noch einmal Gberprifen _— o oo o i A

. . - utomatisch erstellte Deaktiviert: Nur Assets verwenden, die ich fur meine Anzeigen zur
und anschlieend veroffentlichen. Assets Verfigung stell

Keywords und Anzeigen

Keywords 4 Keywords

Anzeigen 1 Anzeige
Budget

Budget 5,00 €/Tag

Kampagne veroffentlichen




Google Ads: Schritt fur Schritt

Zum Abschluss erhalten Sie eine
Bestatigung, dass lhre Anzeigen Google
zur Prufung vorgelegt werden. Das kann
ein bis zwei Tage dauern.

Sie sollten im letzten Schritt aber noch die
Laufzeit festlegen. Klicken Sie dafur auf
Kampagnen. Darunter erscheint dann ein
weiterer Menupunkt, der ebenfalls mit
Kampagnen bezeichnet ist, den Sie
anklicken mussen.

= .\ Google Ads ‘ Q, Seite oder Kampagne suchen

‘ il c @

Darstellung Aktualis... Hilfe 3

Ansicht (2 Filter) Kampagne - Anzeigengruppen (1)

I' (@ Alle Kampagnen Y Traffic - Search - Frankfurt Anzeigengruppe auswahlen
Fakalia Empfehlungen (] ® Aktiviert Status: Gebotsstrategie lernt  Typ: Suchnetzwerk Budget: 10,00 € pro Tag Optimie
€D  surstenundpercme - Ubersicht Letzte 30 Tage | 17. Sep bis 16. Okt 2023
Kampagn...

Kampagnen ~
Zielvorha... Kampagnen
x Anzeigengruppen
e +: Diagnosedaten
Tools
Anzeigen
= Ihre Anzeigengruppen werden gerade Uberprift,
Abrechnu... Tests Sobald Ihre Anzeigen freigegeben sind, kénnen sie fiir potenzi
@ Kampagnengruppen
Verwaltung 0 O O
Assets e Kampagne erstellen Richtlinientberprifung Impressionen
Abgeschlossen In Bearbeitung: 1 bis 2 Tage Anstehend

Zielgruppen, Keywords
und Inhalte v



Google Ads: Schritt fur Schritt

Die Laufzeit ist besonders wichtig, damit i
die Kampagne nicht langer lauft und Kosten +  w B - S T
produziert als geplant. Scrollen Sie dann | et L I
nach unten, bis die Tabelle mitden == 7~

Kampagnen erscheint.

Bei Mouseover sehen Sie neben dem Y e 3 ® @ s oo
Namen lhrer Kampagne ein kleines B0 ~
Zahnrad. Klicken Sie darauf. : 3




Google Ads: Schritt fur Schritt

Scrollen Sie dann wieder nach unten und
klicken Sie auf Enddatum nicht
festgelegt.

Werbenetzwerke

Standorte

Sprachen

Budget

Gebote

Automatisch
erstellte Assets

Start- und Enddatum

Weitgehend
passende Keywords

~ s WMbaibarn Einctallimmnn

X Einstellungen

Status: Alle Anzeigen werden gerade Uberpriift Typ: Suchnetzwerk Optimierungsfaktor: —

Google Suchnetzwerk, Suchnetzwerk-Partner

Frankfurt am Main, Hessen, Deutschland (Ort)

Deutsch

10,00 €/Tag

Klicks maximieren

Deaktiviert: Nur Assets verwenden, die ich fUr meine Anzeigen zur
Verfligung stelle

Startdatum: 17. Oktober 2023  Enddatum: Nicht festgelegt

Deaktiviert: Keyword-Optionen verwenden

Das Qualitatsprofil
v * ok kK K Kk K



Google Ads: Schritt fur Schritt

X  Einstellungen

Jetzt konnen Sie ein Enddatum eingeben —
zum Beispiel einen Monat nach dem Start —

Status: Alle Anzeigen werden gerade Uberpriift Typ: Suchnetzwerk Optimierungsfaktor: —

Gebote Klicks maximieren v
u .
u n d a uf S pe I c h e rn kI I C ke n Automatisch Deaktiviert: Nur Assets verwenden, die ich fir meine Anzeigen zur -
.
erstellte Assets Verfligung stelle
Start- und Enddatum  Stertdatum &) ~
17. Okt. 2023
Enddatum Wenn Sie kein Enddatum
festlegen, werden Ihre
O Keines Anzeigen weiter
ausgeliefert
@®  17.Nov. 2023 -

Abbrechen Speichern

Weitgehend
passende Keywords

jonen verwenden
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Google Ads: Schritt fur Schritt

‘:Elc@)d’

Darstellung Aktualis... Hilfe Benachricht.

= .\ Goog|e Ads ‘ Q Seite oder Kampagne suchen

Wenn Sie sich in Zukunft bei Google Ads -
einloggen, konnen Sie auf dem Dashboard  + K&
d i re kt d e n E rfo I g I h re r Ka m pag n e Se h e n . retellen Expichivnosy ® Filter  Kampagnenstatus: Aktiviert, Pausiert ~ Anzeigengruppenstatus: Aktiviert, Pausiert

Statistiken und Berichte v -
Kampagn.. Ubersicht Letzte 30 Tage ‘ 17. Sep bis 16. 0kt 2023

Besonders wichtige Messgrof3en sind die R .
Klickrate und der Cost per Click (CPC).

x Anzeigengruppen

Bei der Optimierung lhrer Kampagne

Ansicht (2 Filter) - Kampagnen (12)
(@ Alle Kampagnen Kampagne auswahlen

v

<

sollten Sie versuchen, diese beiden Werte .= 000€  1088% U
Zu verbessern. S —

Zielgruppen, Keywords
und Inhalte v




Google Ads: Schritt fur Schritt

= ¢\ Google Ads ‘ Q, seit

Um weitere relevante Keywords zu
identifizieren, gehen Sie im Menii links auf 2

I eeeeeeee Empfehlungen
Tools.
6 Statistiken und Berichte v

..........

Kampagnen ~

Zielgruppen, Keywords
und Inhalte



Google Ads: Schritt fur Schritt

Gehen Sie dann im Keyword Planer auf
,Neue Keywords entdecken".

= .\ Google Ads ‘ Q Seite oder Kampagne suchen

il

c o M@

Darstellung Aktualis... Hilfe Benachricht.

A So oft wurden Empfehlungen automatisch angewendet - 1 Empfehlung wurde vom 16.10.23 bis 22.10.23 automatisch angewendet.

SchlieBen Weitere |

F

Keyword-Planer
Keyword-Planer

Halen Leistungsplaner
& Reichweiten-Planer
Kampagn...
Hub fiir App-Werbung
A Gemeinsam genutzte
Zielvorha... ~v E
Bibliothek
Eignung der Inhalte
o Neue Keywords entdecken sen
G e-T Keyword-ldeen erhalten, um Nutzer zu
ocogle-Tag . .
= erreichen, dle.an lhrem Prod.ukt oder lhrer hvolumen und bisherige Messwerte sowie
Dienstleistung interessiert sind gnosen zur zukiinftigen Leistung abrufen
Abrechnu.. Fehlerbehebung v
3 Bulk-Aktionen v
Verwaltung

Das Qualitatsprofil
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Google Ads: Schritt fur Schritt

il c

.\ Google Ads ‘ Q_ seite oder kampagne suchen Darstellung ~ Aktualis

Geben Sie ein oder mehrere Keywords ein,
zum Beispiel ,fenster einbau”.
F Planung

Zusatzlich kénnen Sie auch noch die URL ™

L5 Leistungsplaner Neue Keywords entdecken

.
Kampagn...
. Mit Keywords beginnen Mit einer Website beginnen
Reichweiten-Planer

A4

/A Sooftwurden -1 Empfehlung wurde vom 16.10.23 bis 22.10.23 automatisch angewendet

Keyword-Planer

. . - EEEEE Hub fiir App-Werbung Geben Sie Produkte oder Dienstleistungen mi
Unternehmen ein - .
. eine zu spezifischen, aber auch keine zu
Klicken Sie dann auf Ergebnisse @ e
b Bibliothek Q iel besser als “lebensmittel’

L}
a n Ze I g e n Eignung der Inhalte F Deutsch (Standard) @ Deutschland
- B

Abrechnu... Google-Tag
=3 Fehlerbehebung w2 Geben Sie eine Website an, um irrelevante Keywords herauszufitern @
pesslsg & hps Wenn Sie Inre Website angeben, werden Dienstleistungen, Produkte
Bulk-Aktionen o Pt oder Marken herausgefiltert, die Sie nicht anbieten
Budgets und Gebote v

Geschaftsdaten Ergebnisse anzeigen

Das Qualitatsprofil
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Google Ads: Schritt fur Schritt

= .\ Goog|e Ads ‘ Q, seite oder Kampagne suchen

Sie erhalten dann eine Tabelle mit

moglicherweise relevanten Keywords. Zu
jedem Keyword werden geschatzte u Plan vom Okt 25, 2023, 5 PM, GMT+02.00
Leistungsdaten angegeben, darunter die o

Zahl der Suchanfragen pro Monat und die Ey— ooins Fowr | s
Gebote fir dieses Keyword. "

A S0 oft wurden Empfehlungen automatisch angewendet - 1 Empfehlung wurde vom 16.10.23 bis 22.10.23 automatisch angewendet.

Keyword-Planer >
Planung ~

4 Okt. 2

Hub fir App-Werb
RS AR Suche ausweiten: |+ fenster montage + fenster + Tiiren + garagentore einbau + beton einbau | |+ schre

Gemeinsam genutzte

Suchen Sie am besten nach Keywords, die € =
auf ein echtes Interesse lhrer Zielgruppe
hindeuten, die eine ausreiChende Zahl Von gle-lag ﬁ” Nicht jugendfreie Vorschlige ausschlieBen X Filter hinzufigen  1.553 Keyword-Ideen verflgbal

@ Fehlerbehebung v

Okt 2022 Nov Dez Jan. 2023 Feb Mar Apr Mai

g " . . Gebot fiiro
u C a n ra e n a e n u n m O I C St u n Stl Verwaltung O Keyword (nach Durchschnittl. | Anderung iiber Anderung im o Anteil an m Positit
. Relevanz) Suchanfragen pro Monat drei Monate  Jahresvergleich Anzeigenimpres (unt
Bulk-Aktionen v Bere
Sing.
0% -19%  Mittel - 0,
0% +22 % Mitte! - 0,

Das Qualitatsprofil
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Google Ads: Optimierung

Bei der Optimierung von Google Ads gibt es noch viele andere Moglichkeiten. Ein guter
Startpunkt sind die Anzeigentexte, also die Anzeigentitel und die Textzeilen. Um sich
inspirieren zu lassen, konnen Sie einfach |hre Keywords bei Google eingeben und schauen,
was der Wettbewerb macht.

Erfolg versprechend sind zum Beispiel besondere Angebote, die Sie von anderen Anbietern
unterscheiden. Versuchen Sie also, Ihren Anzeigen eine individuelle Note zu geben!

Experimentieren konnen Sie auch mit den Zielgruppen. Je besser lhre Anzeigen auf die
Wunsche und Bedurfnisse der Nutzer:innen zugeschnitten sind, desto grol3er sind lhre
Erfolgsaussichten.

Am besten gelingt die Optimierung von Google Ads, wenn Sie das Thema mit einer
gewissen Entdeckerfreude angehen und selbst recherchieren, was fur lhr
Unternehmen funktionieren konnte. Wir winschen Ihnen deshalb viel Erfolg und vor
allem viel Spald mit Ihren Google Ads!
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